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Pequeno Dicionario de marcas

Marca? Logotipo? "Logomarca"? O que é certo e o que é errado no mundo
marcario?

Por .faso (faso@mundesign.org)

Muitos amigos me perguntam quais sao as maneiras certas de chamar essas entidades que nos
cercam todos os dias.

Tudo que aqui esta escrito, aprendi durante a faculdade de Design e Construcdo de Marcas (Bran-
ding), em aulas com professores de design, marketing, direitc marcario entre outros. Nao tenho a pre-
tensdo deste documento ser um Guia definitivo sobre 0 mundo das marcas, mas sao alguns termos que
eu utilizo no meu dia-a-dia.

Sinta-se a vontade para imprimir, distribuir ou mesmo criar novos materiais aciaartlr desse guia, mas
lembre-se de seguir as regras da licenca que estd sendo utilizada (vide o rodapé). Vamos falar de
marcas?

Logo - é um termo genérico e popular que serve para designar qualquer tipo
de marca. Sua origem vem (provavelmente) da palavra logotipo.

Logotipo - € o termo que designa toda e qualquer marca nominativa (com- G
posta apenas por letras), estilizadas ou ndo. Toda marca tem um logotipo. A = O 8 C
palavra multi colorida Google é um exemplo de logotipo.

Simbolo - ou sinal grafico € a parte imagética de uma marca. Geralmente é Z
a parte mais difundida e lembrada pelos fruidores/consumidores. Nem toda —= .
marca tem um simbolo. A maca da Apple é um exemplo de simbolo.

me técnico que pode ser facilmente substituido por logo ou marca, que € a for- —=
ma mais conhecida pelos fruidores/consumidores.

Fonograma - é a marca composta apenas por fonemas de determinada lin-

gua, quase como uma abreviacao. Geralmente sao marcas compostas apenas | g

por logotipia. O HBO é um exemplo de fonograma, pois é a abreviacdo de Ho-

me Box Office.

Simbolo misto - é a unido do logotipo com o simbolo. "Simbolo misto" é o no- " A l

Logograma - é um tipo especial de logotipo, onde o simbolo & parte
integrante do logotipo. Um separado do outro resulta na perda do sentido de

reconhecimento da marca. O logotipo do Canal Fox é um exemplo de " Fox
logograma (seu simbolo mais forte € a letra O estilizada).

Marca - marca nao € um unico objeto. Na verdade, é mais facil falar que a

marca € um microuniverso que € criado ao redor da marca, expresso na forma

como se ela apresenta, nos seus produtos, pessoal, etc. - a Apple € o melhor
exemplo de como uma marca funciona como um microuniverso.

Logomarca - algo que vem dividindo opinides entre profissionais. Logomarca
ndo exite ao mesmo tempo que ela existe. Realmente & errado usar esse
neologismo, mas o Brasil e o mercado usam. Como fazer para conciliar?
Simples: VOCE NAO USA. Trate seus materiais, informativos e cultura empre-
sariagI aplicando o termo correto, assim de grao-em-grao vamos educando todo
mundo.

Bonus

Consumidor - é a pessoa que compra produtos ou servicos; é quem efetiva-
mente paga a conta da marca.

Fruidor - é a pessoa que usufrui/desfruta do microuniverso da marca.
A relacao entre consumidor e fruidor pode ser independente (o Pai que com-

pra um Ipod pro filho) ou unissona (o Empresario que compra uma Ferrari para
si préprio).

(cc) 2009 .mundesign - este documento esté licenciado sob Creative Commons Attribution-ShareAlike 2.5,
Visite o www.mundesign.org | "Nunca Desista dos seus sonhos"





